
Как PR-продвижение превращает эксперта в 
магнит для клиентов 
Вы — эксперт, но клиентов меньше, чем могло бы быть? Вас не цитируют, не зовут на 
конференции, охваты не растут? А конкуренты регулярно в медиа и на слуху? Дело не 
в случайности. Сегодня важно не просто быть профессионалом, а быть видимым 
экспертом. Если о вас не говорят, вам не доверяют. А значит — выбирают других.  

В этой статье — разбор типичных ошибок в PR личного бренда и конкретные шаги, 
которые помогут усилить узнаваемость и привлечь клиентов. 

Почему PR для личного бренда часто не дает 
результата 

Уже пробовали продвигать себя как эксперта — писали статьи, давали комментарии, 
участвовали в интервью — но клиентов не прибавилось? Скорее всего, допущены 
типичные ошибки. Вот три основные причины, почему PR личного бренда «не 
стреляет». 

Ошибка 1: Сложный контент 
Ваши публикации звучат как курсовая работа? Тогда они просто не читаются. Слишком 
умно — не значит эффективно. PR работает только тогда, когда экспертность подается 
понятно, живо и с фокусом на ценность для аудитории. 

Ошибка 2: Отсутствие медийного охвата 
Если о вас не пишут СМИ, не цитируют на отраслевых порталах — вы остаетесь 
«экспертом для своих». Нужно выходить за пределы личного блога. Даже без большого 
бюджета можно попасть в заметные издания.. 

Ошибка 3: Нет системы 
Один пост или разовая статья — это не PR. Это шум в пустоту. Личный бренд строится 
на регулярных публикациях, стратегических инфоповодах и постоянном присутствии в 
поле зрения вашей аудитории. Почему важна система PR и как избежать ошибок, 
читайте в статье. 

Тренды PR для личного бренда: что работает сегодня 

Экспертный рынок меняется — сегодня клиенты и партнёры всё чаще выбирают не по 
регалиям, а по узнаваемости и доверию. Сильный личный бренд = конкурентное 
преимущество. Разбираем, что работает сейчас. 

Тренд Что делать? 

https://prpanda.ru/top-10-oshibok-v-prodvizhenii-kotorye-razrushayut-lichnyj-brend/


Люди доверяют людям, а не логотипам. 
Медийность эксперта напрямую влияет 
на поток клиентов 

– Развивайте личные соцсети 
– Комментируйте повестку 
– Публикуйтесь в нишевых и массовых 
СМИ 

Публичность = возможность продавать 
дороже. Известные эксперты формируют 
рынок и задают цены 

– Добивайтесь цитируемости 
– Создавайте инфоповоды, которые 
«цепляют» СМИ 
– Участвуйте в рейтингах и интервью 

PR усиливает SEO и работает на 
воронку. Публикации приводят не только 
охваты, но и лиды 

– Вставляйте ссылки на свои продукты и 
услуги 
– Оптимизируйте статьи под запросы 
вашей целевой аудитории 

Экспертность ≠ занудство. Контент 
должен быть простым, полезным и 
«человечным» 

 – Объяснять сложные темы простым 
языком​
 – Использовать инфографику и примеры 
из жизни 

Клиенты все чаще выбирают контент в 
формате коротких видео и 
аудиоразборов 

 – Запускать экспертные интервью и 
подкасты​
 – Вести YouTube или Telegram-канал с 
разбором кейсов 

Как PR увеличивает доход — PR-кейс личного бренда 
Эксперт в своей нише обладал глубокими знаниями, успешными кейсами и лояльной 
аудиторией, но оставался «человеком в тени». Его не цитировали, редко приглашали 
на конференции, и даже несмотря на результаты, клиенты не сразу доверяли. Поток 
заявок был нестабильным, узнаваемость — низкой. 

Результат PR-кампании личного бренда 
полученный одним из наших клиентов после 6 месяцев работы по PR-сопровождению:  

Проблемы  Решение Результат 

Эксперт, но остается 
малоизвестным, несмотря 
на опыт и успешные кейсы 

Организованы публикации 
в бизнес-СМИ и 
профильных медиа 

Охват более 3 600 000 
человек 

Нестабильный поток 
клиентов, низкое 
количество заявок 

Публикации, интервью, 
участие в обсуждениях 
актуальных тем 

132 подтвержденных 
целевых заявок из 
материалов в СМИ и 
блогах 



Потенциальные клиенты 
не доверяют, так как 
недостаточно публичного 
подтверждения 
экспертизы 

Подготовка экспертных 
материалов, упрощенная 
под целевую аудиторию 

Количество брендовых 
запросов в поиске 
выросло на 39% (год к 
году) 

Недостаточная 
узнаваемость, слабая 
вовлеченность аудитории 

Медийность через 
отраслевые коллаборации 
и инфопартнерства 

Дополнительно 33 000 
переходов на сайт (год к 
году) 

Сложности с 
позиционированием и 
выходом на аудиторию 
премиум-сегмента 

Репутационный рост через 
PR и «точки касания» в 
медиа 

Повышение среднего 
чека на 17% 

 

Пример публикации в Ведомости, Коммерсантъ, Клерк нашего клиента на 
регулярном PR-сопровождении 

Подробнее о том, как эффективнее измерить результаты своих PR-кампаний в статье. 

Профильные издания для публикаций и 
PR-продвижения личного бренда 
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Что вы получите от PR для личного бренда  

-​ Публикации в топовых СМИ — ваш бренд увидят тысячи потенциальных 
клиентов.  

-​ Рост доверия — PR формирует репутацию, а репутация приводит клиентов 
-​ Выход на новую аудиторию — вас начнут обсуждать, цитировать, репостить 
-​ Системный PR — не просто разовые публикации, а выстроенная стратегия 

продвижения 
-​ Измеримые результаты — рост трафика, заявок 

Что делать, если нет времени на PR 

Если у вас нет времени заниматься PR самостоятельно, это не значит, что о вас не 
должны узнать. Доверьте продвижение профессионалам – нашей команде PR PANDA, 
и сосредоточьтесь на работе с клиентами. Узнайте, почему PR не обязательно должен 
быть дорогим и сложным процессом в нашей статье. 

Почему выбирают нас? 

●​ Работаем с ведущими СМИ (Forbes, РБК, «Ведомости» и др.). 

 

●​ Запускаем PR-кампании под ключ – от инфоповодов до публикаций. 
●​ Результаты уже через 30 дней – рост упоминаний, трафика и заявок. 
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